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verstehen

e G undl agenw ssen Medi en

e Marketing, PR und Journal i snus
e We arbeiten Journalisten?

e Linux In der Medi enproduktion



lesen & wverstehen

- Dle Macht der Medien und i1 hre Bedeut ung
I n der Gesel |l schaft

- WAs Interessiert die Md en?

- Strukturen 1 n Verlagen und Redakti onen:
Wer 1st flr was zustandi g?

- Fachverl age: | hre Geschaftsnodel |l e und
deren Ei nfluss auf die redaktionelle

Ar bei t
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D e Macht der Medien und | hre Bedeutung I n
der Cesel |l schaft

,Vnn du mt der Presse sprichst, denk
daran, dass sie imer das |letzte Wrt
hat . “

Jackson H. Brown
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VWS I nteressiert die Md en?

- Fakten, Fakten, Fakten
- @Qut gegen Bose / David gegen oliath
- Menschen und Schi cksal e
- Theori e und Praxis
- Alles, was die Leser interessiert!
> Prinzip von Angebot und Nachfrage



lesen & wverstehen

| T- Fachzei tschriften

Busi ness-1 T: Conmput er woche,
Conput erzei tung, | nformation Wek,
ClO, Silicon. de

Resel | er: Conputer Partner, Conputer
Resel | er News

Consuner -/ Techie-Titel: c't, PCWIt,
Chi p, PC Magazin, Linux User
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Strukturen 1 n Verl agen und Redakt1 onen:
Wer 1st fur was zustandi g?

[ Verl ag (Unt er nehmner) ]
[ Qj ekt Ilei tung |

Chef r edakt eur NS
(inhal t1iche Verantwortung) el genabt el [ ung

—[ Ressortleiter ]

Redakt eur e ]

Ressortleiter ]

Ressortleiter ]




lesen

Wrtschaftliche
Rahmenbedi ngungen:

Anzel gen, Anzei gen,
Anzei gen

Hef t ver kauf deckt
Her st el | ungskost en

Inhaltliche
Attraktivitat

verstehen

Viele
Anzeigen

Hohe
Auflage
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Fachverl| age: Geschaftsnodel |l e und deren
Ei nfl uss auf die redaktionelle Arbeit

Journal i stische/inhaltliche Unabhangi gkeit
hangt mt der CGeschaftspolitik des Verl ages
zusanmen

Redakti onen haben neist inhaltliche/politische

Richtlinien

Neben dem anzei genorientierten Geschaft snodel l

gl bt es unzahlige Al ternativen

+ PR-Sponsoring, Hersteller/Kundenzeitschriften,
Controlled CGrculation ...

D e Bedeutung el ner Zeitung ergi bt sich aus

der Aufl age, der Lesereinschatzung und der

sozi al en und beruflichen Stellung i hrer Leser

~ Medi enanal ysen: |VW LAC, AWM
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Fazit:

«x Presse ist so schlecht/nicht so schlecht wie i hr Ruf
+ Presse schafft Ofentlichkeit fir |T-Thenmen und Produkte

~ Egal, ob man sie mag oder nicht: Es ist besser, nman
arrangiert sich mt den Medi en!



lesen & wverstehen

- D e Abhangi gkeli ten und Wechsel w r kungen
zW schen Marketing, PR und Journal i snus

- I nteresse und Desi nteresse der Presse
an Marketing und PR

- Der Leser als Adressat und
Schl Ussel f akt or der Presse

- Von der Preseinfo zum Artikel: We
Nachrichten in die Zeltung komren
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Abhangi gkei t en und Wechsel w r kungen
ZW schen Marketing, PR und Journal i snus

- Jeder winscht sich unabhangi gen
Jour nal I smus, zum ndest privat...

- PR dient dazu, EI nfluss auf
Medi enberichterstattung zu nehnen

- Auf geschl ossenheit oder D stanziertheit
gegenuber PR hangt von der jewelligen
Ver|l ags- und Redaktionspolitik ab
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Mar keting, Pressestelle, PR Agentur,
Redakt i on

Mar ket1 ng bedient sich der PR ,Wr
wol I en 1 n den Spi egel / FI nanci al

TI mes*

Pressestel |l e koordi ni ert
Konmmuni kat | on

PR- Agent ur und/ oder Pressestelle
of | egt Kont akte zu Journal i sten und
Redakt | onen

+Pressemttellungen, Facharti kel,
Redakt | onsbhesuche,
Pr essekonf er enzen
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(Des-)Interesse der Presse an Marketi ng
und PR

Redakt eure 1 m Bel ager ungszust and
« Flut von Pressemtteilungen

« Anrufe von PR-Beratern und
Pressesprechern

« Bl nl adungen

Pr obl em

W sind die Fakten?

WO si nd di e unabhangi gen | nf or mant en?
-\l che Thenen interessieren die Leser?
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Der Leser als Adressat und Schl Ussel f akt or
der Presse

- Jede Zeitschrift hat 1 hre besondere
Zl el gruppe. Jeder Arti kel nuss daher
el ne gew sse Erwartungshal t ung

erfullen.
- Egal wel che Produkte man pl at zi eren
W ll: Entscheidend ist die Story (des

Jour nal | st en)

- Ni cht - zi el gruppenkonf orne Angebot e
haben weni g Chance auf Veroffentlichung



lesen & wverstehen

- PR kann von Journalisten als lastig
erachtet werden, muss aber ni cht

- \WWnn die Zutaten stimen (Aktualitat,
Fakten, Stinmren, H ntergrundi nfos),
si nd Jour nal i sten dankbare Abnehner fur
PR- | nput

- Alles, was dem Journalisten die Arbeit
erleichtert, 1st wllkomen (hangt
al | erdi ngs auch von Publikation und Typ
ab)




lesen & wverstehen

- Journalisten und Journal lie

- Informati onsquell en PR, Hersteller,

Nachr i1 cht endi enste, Marktforscher,
Anal yst en

- Bedeut ung und Gew cht ung der
| nf or mat i onsquel | en

- Recher chenedi en: Tel efon, Wb, eMail
- We entsteht eitn Arti kel ?



lesen & wverstehen

- Journal 1 st # Journali st

Kel n geschit zter Beruf: Journalisten
kommen aus al | en Branchen,
Ausbi | dungen

Journalisten sind i.d.R frei In
| hrer Themenfi ndung

Zeitschrift und Ressort gibt elne
ungef ahre themati sche Ol entierung

VOr
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Typen von | T-Journal i st en:

Nachrichtenjournalist/Berichterstatter:
| nvestigativ, geschichtenorientiert, |asst
das Thena sprechen, sucht knackige Zitate

Wrtschaftsjournalist: Unternehnenst henen,
W rtschaftli che Zusanmenhange

schr el bender Techni kfreak: 1 nteressiert an

t echni schen H nt er grundi nf os

,Witer“: bringt elnen gut

| esbar en/ verstandli chen Text online/ins Heft
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- Busi ness-1T-Zeltschriften bevorzugen
| nput von Nachri cht endi enst en,
Anwendern, Anal ysten und Beratern

- PR-/Hersteller-Input kann al s Anregung
fir el ne Geschichte dienen

- (> oe Bedeutung von | T-
Nachr 1 cht endi enst en:

Conputerw re
(http://ww. conputerwre.info/)

| DG News Servi ce
Chet
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Bedeut ung und Gew chtung von
| nf or nat 1 onsquel | en

- Bel spi el Conput er woche:

« Anwender beri1 chte/ -1 nf os haben
hochsten Stell enwert

« Anal yst ennel nung 1 st stets gefragt:
Gartner, Forrester, |DC, Experton...

« Die Nachrichtenrubrik bezieht | hren
| nput zum grof3en Tel aus
Agent ur mel dungen




Recher chenedi en: Tel efon, Wb, elMall

Abbildung 2: Wichtigkeit der Recherchequellen friiher und heute
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lesen & wverstehen

- Themenf i ndung und Recherche am Bei spi el
Conput er woche

Thenmenf | ndung I ndi vi duell oder 1 n der
Ressort bespr echung

G ORere Geschichten werden I n der
wochent | | chen Redakt i onskonf erenz
vor geschl agen, diskutiert und von der
Chefr edakt 1 on kommenti ert

)

Fur , Auf macher® 1st (1 mldealfal
bis zu el ne Wiche Zeit, 1.d. R 3-4
Tage

Recherche: Suche nach Anwendern (z. B.

Uber Anwender gruppen oder Hersteller/
Anbi et er)



lesen & wverstehen

- Anwenderi ntervi ew, EI nhol en von
St at enent s/ Mel nungen

- Suche nach Anal ysten/ Marktforschern

+Zahl en, Statistiken, Statenents

- Tel efonat mt Hersteller. Ei nholen
von Statenents, H ntergrundi nfos
(falls verfugbar), Zahlen- und
Bi | dnmat eri al

- Bel technischen Beltragen viel
Recherche im Wb (Herstellerinfos,
Whi t epaper s, unabhangi ge Beitrage,
andere Zeitschriften)




We entsteht ein Arti kel ?

Abbildung 5: Schematische Darstellung der YVorgehensweise bei einer l[Engeren Recherche

1. (N=359) Intermaet {Basisinformationsen Gber Frodukte, Firmen, Gesprachspartner)
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2. (Nn=208) Telefongesprach
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3. (Nn=1Z20) Leitungs-reitschriftenarchiv
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4 (n=154) Persdnliches Gesprach

B

5. (n=145) Elekironische Datenbanksn (offline)

M st die absolute Anzahl der Jowurnahsien, die dis nebenstehsnde Tatigksit an dieser Stelle
positionisrttsn. N gesamt g zw. 412 und 502,

- Drei Viertel der befragten Redakteure wverschaffen sich zunachst im Internet einen
Uberblick diber das gesuchte Thema.
- Bei einer aufwendigeren Recherche fihren 93 Prozent der befragten Journalisten

meist auch persgnliche Gesprache wor Ort. 60 Prozent tun dies erst zum Ende einer
Recherche, also als letzten oder vorletzten Schritt.
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von:

Gesendet: Montag, 27. September 2004 09:49
An: jan@schulze-miedl.de

Betreff: Datenbank-Schwerpunkt

Hallo Herr Schulze,

Mit groRem Interesse habe ich Ihren Beitrag “Trio
Triumphalis” in der TOP 100 Ausgabe der Computerwoche

gelesen.

Allerdings musste ich feststellen, dass meine Kunde *%*%*%*
mit seinem Datenbank-Managementsystem **** keine
Berlicksichtigung fand. Da ihr Redaktionsbiiro ja von uns
immer mit den aktuellen Meldungen von **** versorgt
wird, kann es an der Informationsmenge nicht gelegen
haben ( ;

Uber ein kurzes Feedback wiirde ich mich sehr freuen.


mailto:jan@schulze-miedl.de

lesen & wverstehen

- Journal i sten sind auf externen | nput
angew esen

- Arti kel und Thenen missen I ntern gegen
Kritik vertel di gt werden

- Arti kel entstehen nei st unter Zeitdruck
- Bilder/ Gafi ken si nd zw ngend
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4. Linux am Journalistenschreil btisch

- Not wendi ge Wer kzeuge

- Anf or der ungen

- Software fur Linux

- LI nux und di e Medi enherstell ung



Not wendi ge Wer kzeuge

| nternet: elMall, News-Feeds,
Br owser

L esen: PDF, Tabel | en,
Prasent at1 onen

Kont akt el Kont akt e! Kont akt e!
Bi | dverwal t ung/ G af 1 kbear bei t ung
- Term n- und Wor kf | ow Pl anung

- Aber: Journalisten sind kel ne Layouter —
DITP 1 st nur 1 n manchen Redaktionen noti g.
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Recherchieren 1 n allen Medi en- und
Dat el fornen: Texte, Bilder, Tone,
C | e, ..

Pl M nmacht das Leben | eicht: eMuall,
Kont akt e und Kal ender 1 n el nem

- Text e bearbelten: Copyé&Past e,
Suchen&Er set zen, Versi onskontrol | e,
Track&lr ace. ..

- @ oupwar e
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,Der grofdte Konkurrent von Ofice 2007 | st
Ofice 97.°

el n Pressesprecher von M crosoft

o man es nmag oder nicht: Mcrosoft Ofice
| st der Quasi-Standard. Ein Journali st
muss Wrd-, Excel- und Power poi nt -
Dokunente | esen und erzeugen konnen!



lesen & wverstehen

- Ofice: QpenOfice.org 2.0, KOfice

- PIM Kontact, Evol ution,

Thunderbird mt E nschrankungen
- Organi sation: Planner, FreeM nd

- Groupwar e: Kol ab, Scalix, Qpen
XChange

- Gafitk: Gnp

- DTP. 7?77



Li nux und Medi enherstel | ung

- Druckerel en brauchen Farb-
separierte PDFs

DITP- Programe: Quark und | ndesi gn

_ayout und Herstellung sind MacOs-
Donanen




